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 INTRODUCCIÓN 

 

La información de los diarios tendría que estar organizada en términos de la 

orientación del diario. Es así como Diego Noel Ramos Rojas (2009) explica como 

“…se asume que informar es la misión fundamental del quehacer periodístico, pero 

el objetivo de orientar es aún más profundo, pues al brindar toda clase de 

información, puede tomar un partido ante los hechos porque el periodismo no puede 

ser neutral”. (p.390) Esto significa que, si un diario es de economía, tiene que 

informar sobre economía, si el diario es de política, debe informar sobre política. En 

este caso, Olé es un diario deportivo focalizado en fútbol, particularmente en el 

argentino, por lo que la mayoría de su información debería ser de lo que sucede en la 

actualidad del fútbol argentino. Sin embargo, como lectores y usuarios frecuentes de 

Olé nos dimos cuenta de que a medida que pasan los años, la información que brinda 

es cada vez menos sobre el torneo y fútbol general y cada vez más sobre River, Boca 

y los equipos poderosos, mayores representantes de nuestra cultura futbolística. 

Decidimos introducir en la figura 2 un cuadro que muestra la cotización de los 

planteles del fútbol argentino para subrayar la diferencia económica entre los clubes 

y la importancia que tienen para la economía deportiva de nuestro país. 

En este sentido, podemos establecer un paralelo con Lazarsfeld y Merton 

sobre su preocupación a la que describen como “una con la función social de los 

medios de comunicación se encuentra en sus efectos asumidos sobre la cultura 

popular y los gustos estéticos de su público” (1955, p. 2). Dichos autores intentan 

demostrar que todo lo que es significativo en la cultura popular se basa en el deseo 

común de la población.  

Nuestro trabajo se va a enfocar sobre la siguiente pregunta de investigación  

¿El diario deportivo Olé informa cumpliendo su función o prioriza aportar 

información sobre los clubes más populares y que más venden? Esto significa que 

en el presente trabajo investigamos si la popularidad, sinónimo del caudal de 

ventas, hace que la organización de la información sea en base a los equipos que 

más venden, lo que genera que se deje de lado la información real que tendrían que 

aportar los diarios que es el resto de la información del torneo. En tal sentido, 

nuestra hipótesis preliminar sería que mientras más poderoso y popular sea el 
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equipo, mayor lugar e información tendrá dentro del diario, independientemente de 

su performance en el torneo. Por el contrario, la hipótesis nula sería que la 

popularidad del club no influye a la hora de elegir la información que aporta el 

diario, por lo que tendría que informar a rajatabla, lo que acontece en el torneo. 

Si bien anticipadamente se podría criticar que este supuesto favoritismo o 

imparcialidad de los diarios es algo sabido, los estudios que lo prueban escasean 

significativamente; el periodismo deportivo es generalmente la “cenicienta “ de los 

estudios de comunicación. La mayoría de quienes estudian comunicación no 

enfocan sus investigaciones sobre deportes o periodismo deportivo, sino que como 

establece Doris Graber ( 2005)  prefieren estudiar las elecciones, campañas, política, 

u otras temáticas similares.  

 Para la realización del trabajo, nos centraremos en el Campeonato de 

Primera División de 2016- Axión Energy que fue un torneo corto con un formato 

novedoso y particular que se disputó en el primer semestre de ese año, se inició el 5 

de febrero y concluyó el 29 de mayo. En este, el equipo de fútbol Lanús, al cual 

podemos considerar como un equipo no popular (0,44 % de los hinchas en el 

país)(figura 1), consiguió coronarse campeón con la particularidad de que estuvo 

primero en su zona desde la fecha uno. No obstante, durante una gran parte del 

campeonato el diario decidió colocar en sus primeras planas información sobre 

equipos como Boca y River.  

Para darnos una idea de la importancia que tiene el fútbol en Argentina 

podemos decir, basándonos en el periodista Esteban Lafuente del diario La Nación, 

que es un deporte que mueve 102,629 millones al año. Esto está asociado a los 

efectos directos como los clubes profesionales donde los hinchas pagan su cuota 

mensual, clubes amateurs e identidades deportivas. Por el otro lado nos encontramos 

con los sectores asociados como aquellos encargados de la indumentaria (venta de la 

ropa deportiva), del turismo, publicidad y medios de comunicación, entre otros. Si 

bien el modelo de negocio por el que se difunde el fútbol a través de los medios 

comunicativos cambió, podemos decir que el fútbol argentino sigue siendo de gran 

importancia para los ciudadanos argentinos. Un claro ejemplo de esto fue Fútbol 

Para Todos, programa gubernamental en donde el Estado era quién compraba los 

derechos televisivos para que todos los ciudadanos con televisión pudiesen ver los 
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partidos. De hecho, para el año 2016 se registró un presupuesto de 2 308 millones ( 

fuente LaNación). 

Para contestar la pregunta de investigación decidimos realizar de manera 

exhaustiva, un análisis cuantitativo y cualitativo de las tapas de la edición impresa 

del diario Olé desde los meses de enero hasta mayo, excluyendo el mes de junio que 

estuvo dedicado casi en su totalidad a la copa América. Es importante aclarar que el 

conteo se dividió en noticia principal y noticia secundaria, siendo la primera la que 

ocupa la mayor parte de la edición impresa y las secundarias los cuadrantes (entre 1 

y 5) más pequeños que aparecen arriba de la portada. Posteriormente, decidimos 

acompañar estos resultados haciendo uso de encuestas on-line.  Para ello buscamos 

dentro de la red social de Facebook todos los amigos que le habían dado “me gusta” 

a la página del diario Olé. De un total de 865 amigos, a 82 les gustaba la página. El 

próximo paso fue crear las encuestas utilizando la página www.survio.com, y 

enviarle a cada uno de estos 82 las encuestas por chat. El total de personas que 

contestaron la encuesta rondó entre 43 y 54 personas.  Inicialmente, habíamos 

pensado hacer las encuestas a nuestro grupo de amigos de whatsapp ( 30 personas) 

pero esta muestra representaría a un universo menor y más limitado. Por tal motivo 

consideramos que el método utilizado aporta resultados más concisos y 

representativos ya que los encuestados fueron escogidos aleatoriamente (dentro del 

universo de la gente que utiliza Facebook y lee Olé).  

Decidimos complementar el análisis de tapas con las encuestas para ver si las 

técnicas de agenda setting, priming y framing que utiliza Olé influyeron en los 

conocimientos y percepción de los usuarios que leen Olé. En tal sentido, 

corresponde establecer que el tamaño de nuestra muestra ( N) está conformada por 

82 usuarios amigos de Facebook que le dieron “ me gusta” a la página de Olé. 

Asumimos, a pesar de las posibles discrepancias, que con estos filtros podríamos 

llegar a lectores habituales del diario, ya sea de la edición virtual o de la edición del 

diario en papel. 

La primera encuesta contiene 10 preguntas relacionadas exclusivamente a los 

resultados deportivos del último semestre tales como: ¿Qué equipo salió campeón 

del último torneo de primera división? o ¿ Qué equipo “ grande” participó de la 

súper final en el último torneo?. Este tipo de preguntas busca dar cuenta de qué tan 

http://www.survio.com/
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informados están los usuarios habituales de Olé sobre los acontecimientos 

deportivos recientes y en tal sentido, hasta qué punto están influidos por la forma en 

que Olé transmite la información, y si efectivamente, Olé es un medio objetivo para 

informarse sobre todo lo que ocurre en el torneo. En adición, las últimas 4 preguntas 

no son específicamente acerca de lo acontecido en el torneo de 2016 sino que son 

acerca de jugadores que fueron figuras en sus equipos en ese año(River, Boca, 

Lanús). Estas últimas fueron realizadas para medir el conocimiento que los usuarios 

tienen sobre jugadores de equipos grandes como Boca y River con respecto a los 

jugadores de equipos no tan populares como Lanús, además también tuvimos la idea 

de realizarlas para desviar un poco a los usuarios de lo acontecido en el torneo de 

2016. 

En adición, realizamos una segunda encuesta a quienes habían participado en 

la primera, pero con otros objetivos. Las primeras 3 preguntas fueron de opinión, sin 

una respuesta correcta, y buscan examinar con un mayor grado de exactitud, la 

opinión que el usuario habitual de Olé tiene con respecto al diario, en otras palabras, 

saber si el usuario es consciente de cómo Olé manipula la información, y 

consecuentemente, al propio usuario. A su vez, una de las preguntas refiere a la 

cantidad de veces por semana con la que se entra a Olé. Dicha pregunta fue incluida 

para tomar parámetro de si nuestros encuestados son efectivamente consumidores 

frecuentes de Olé, ya que darle “ me gusta”  a la página de Facebook de Olé no 

implica necesariamente ingresar al diario todos los días.  Por otro lado, las siguientes 

9 preguntas son acerca de acontecimientos no deportivos, o mediáticos que les 

pasaron a algunos jugadores, tales como “¿Qué marca de cigarrillos fuma 

Osvaldo?”. Esta encuesta busca comparar con relación a la primera, qué tanto saben 

los usuarios del diario Olé acerca de la vida de los jugadores de fútbol por fuera de 

su rendimiento deportivo, y cómo varía este conocimiento de acuerdo al club al que 

pertenezca el jugador. Sin embargo, incluíamos una pregunta que quizás hubiese 

sido más pertinente incluir en la primera encuesta, acerca de cuántos goles hizo 

Osvaldo en el semestre. 

En tal sentido, la variable dependiente de nuestras encuestas sería el grado de 

conocimiento o información de los usuarios sobre el fútbol argentino (encuesta 1) 

eventos mediáticos / vida personal de los jugadores ( encuesta 2 )  y la variable 
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independiente sería la popularidad del club, ya que en consonancia con nuestra 

hipótesis hicimos algunas preguntas acerca de equipos grandes o jugadores de 

equipos grandes y otras acerca de equipos no tan populares. 

 Por último, decidimos hacer otro análisis cuantitativo sobre las notas online 

dedicadas a Boca (equipo con mayor popularidad) en el transcurso del campeonato, 

prestando atención a las notas dedicadas al jugador Daniel Osvaldo, y las notas 

dedicadas a Lanús y José Sand. Para ello ingresamos a una sección del diario on-line 

que permite visualizar las notas dedicadas a cada equipo del fútbol argentino. 

Decidimos hacer esto para obtener resultados más precisos puesto que la 

información del diario online no es exactamente igual a la aportada en el diario 

impreso, debido a que el primero de ellos está en constante actualización a lo largo 

del día, y la usabilidad y formato de la página permite agregar más información. Por 

otro lado, el diario impreso está obligado a imprimir sus páginas a determinado 

horario del día y por ende no puede incluir al instante toda la información a la que se 

puede acceder en www.ole.com.ar. Siguiendo esta línea, cabe aclarar la posibilidad 

de que una parte de los usuarios que realizaron la encuesta y le dieron “Like” a la 

página de Olé no compren el diario impreso y lean el online, o viceversa.  

 

ANTECEDENTES 

 

Una de las razones por las cuales decidimos realizar este trabajo, reside en el 

hecho de que si bien el deporte, y sobre todo el fútbol en Argentina, cobra una gran 

importancia en todos los ámbitos de la sociedad moderna, esta no ha sido, hasta el 

momento, estudiada de manera exhaustiva. A su vez, el fútbol al igual que otros 

deportes, han sido configurados como un espectáculo transmitido por los medios de 

comunicación más importantes de la época actual, razón por la cual nos pareció 

importante ver cómo es que los medios transmiten esta información, así como 

también analizar la forma en que es recibida en el consumidor. Basándonos en el 

trabajo de Gonzales Ramallal (2004) el deporte no cobra solo importancia en los 

ámbitos tradicionales como la economía y la política, sino que en el último cuarto de 

http://www.ole.com.ar/


 8 

siglo ha mutado y repercutido en ámbitos como la moda, salud, ocio y educación.  

Por lo que al deporte, siguiendo con el autor mencionado, se le dio una dimensión 

“… caracterizada por su teatralidad y puesta en escena, donde, aplicando el símil 

teatral, nos encontramos indefectiblemente con una obra representada por diferentes 

actores que desempeñan su papel para un público en unos escenarios altamente 

formalizados”(p.272). De esta forma, el autor plantea una analogía aduciendo que lo 

que pasa en un espectáculo teatral, donde hay actores principales y secundarios, 

ocurre con el fútbol. Por lo tanto, de la misma manera que los medios deportivos se 

centran mayormente en los clubes River y Boca, según el autor lo mismo sobreviene 

en los equipos como Real Madrid y Barcelona en España.  De esta manera, el autor 

denominó 3 modelos de estudio que se pueden claramente asociar con el fútbol 

argentino. En primer lugar, basado en su hipótesis central, afirmó que a pesar de la 

gran cantidad de actores que hay dentro del futbol español, el Real Madrid y el 

Barcelona son los dos clubes que se llevan la atención de los medios en casi la 

totalidad del tiempo. El segundo modelo hace referencia a lo transcendental e 

importante que es participar dentro de la Champions League europea, lo que sería 

equivalente a la Copa Libertadores de América en Sudamérica.  Por lo que aquellos 

clubes que jueguen estas competencias de carácter internacional cobrarán mayor 

protagonismo.  Por último, el tercer modelo que nos interesa refiere a aquellos 

clubes no populares que tienen una buena temporada, sorprendiendo a los 

aficionados del fútbol, y obteniendo al igual que los clubes del segundo modelo, 

mayor reconocimiento y protagonismo. Lo mismo sucedería a la inversa con los 

equipos que se espera que les vaya bien y terminan perdiendo una gran cantidad de 

partidos consecutivos.   

Por otro lado, siguiendo la línea de pensamiento de Rojas Torrijo (2012), 

debido a la espectacularización del deporte, los medios encargados de transmitir la 

información deportiva, en especial el futbol, se volvieron cada vez más 

sensacionalistas. Esto se debe a que se dejaron de interesar en el contenido, y 

empezaron a preocuparse por vender la mayor cantidad de información posible. 

Dicha hipótesis va en concordancia con nuestro trabajo, ya que una de las formas de 

vender más es informando sobre los clubes más populares del país. De esta manera, 

como vamos a ver más adelante, el contenido transmitido por los medios no solo 
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dejó de ser puro y exclusivamente sobre el deporte en sí, sino que la cantidad y 

predominancia del contenido no deportivo o mediático es cada vez más alta. Cuando 

decimos contenido no deportivo nos referimos a las declaraciones de un jugador 

contra otro jugador de un mismo club, rumores y sobre la vida extrafutbolistica de 

los principales jugadores, como también todo tipo de información que no aluda a lo 

que ocurre adentro de la cancha de juego. Además, Rojas Torrijo (2012) hace 

alusión a “… aspectos ajenos al mundo del deporte que a resultados y logros 

deportivos que merecerían una mayor valoración. Todo esto se traduce en una 

pérdida de la calidad del producto informativo resultante.”(p.5) Es de esta manera, 

que según el autor la calidad periodística se va deteriorando años tras año 

otorgándole un lugar más importante a las historias extra futbolísticas y dejando de 

lado el análisis del juego.  Es así como los medios de comunicación deportivos 

priorizan la información sobre los clubes más populares, ya sea deportiva o no 

deportiva, por sobre información valiosa de otros clubes o del juego debido a que no 

venden de la misma manera. No obstante, parafraseando a Rojas Torrijo, pese a 

denominarse prensa deportiva, la mayor parte de los contenidos que aparecen en 

estos medios van dirigidos al fútbol, y dentro del fútbol va dirigido a los clubes más 

populares, es decir aquellos clubes con más hinchas y por lo tanto con más 

consumidores de información. De esta manera, lo que dijimos recientemente se ha 

convertido en la base del negocio periodístico por su enorme capacidad para atraer 

la atención de público y anunciantes. El fútbol por exceso ha pasado a ser un 

elemento clave de la espectacularización del periodismo, dejando de lado otros 

contenidos más puramente informativos. De esta manera Rojas Torrijo cita a Coelho 

(2004, p.78):  

El desarrollo experimentado por el deporte-espectáculo en las últimas 

déca‑das como un hecho de carácter transversal y global lo ha convertido 

en un factor de identificación cultural que despierta emociones comunes y 

en un elemento de cohesión social de ciudades, regiones y países; 

especialmente ante la celebración de determinadas competiciones que 

generan una gran expectación al contar con la participación de equipos y 

deportistas locales o nacionales. El deporte en general, y el fútbol en 

particular por tratarse de la disciplina con mayor número de seguidores, se 

erige así como un «hecho social total», esto es, un fenómeno que moviliza a 

sociedades enteras con sus respectivas instituciones e impone su centralidad 
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cultural debido a la fuerza de una popularidad y una universalidad que le 

son innegables. 

 

De esta manera queda claro que el fútbol es uno de los deportes en los que 

más se enfoca el periodismo debido a la importancia que le otorgan los 

consumidores de información deportiva a lo largo de todo el mundo, movilizando   

fanáticos por todo el mundo en campeonatos internacionales. El mundial es un 

ejemplo claro del fanatismo que acarrea dicha disciplina.  El fútbol es el deporte más 

popular del mundo y por lo tanto uno de los deportes que mueve más dinero.  Es así 

como el periodismo enfoca mucho de su contenido en ese deporte, y se deja de 

hablar exclusivamente del juego en sí, para pasar hablar sobre temas secundarios 

como la vida personal de los futbolistas y los escándalos extra futbolísticos.  

 

 DESARROLLO 

 

Como estudiamos a lo largo de la carrera, el periodismo ha cambiado 

abruptamente con el paso del tiempo. Hoy en día, con la pluralidad de medios de 

comunicación disponibles cumple un roll muy distinto al que ocupaba inicialmente. 

Como bien establece Martín Becerra (2010) la historia de los medios puede ser 

dividida en etapas. Si bien inicialmente los diarios no coexistían con la opinión 

pública debido a la gran censura y represión existente a principios del siglo XIX, 

posteriormente, lograron independizarse y promover los valores de la objetividad y 

la profesionalización, cumpliendo el principal propósito de reflejar la realidad e 

informar a sus consumidores. No obstante, en la contemporaneidad la producción a 

mayor escala, el desarrollo y convergencia de distintos medios y soportes 

tecnológicos que delimitaron la dificultad para implementar la indiferencia a las 

preferencias de los consumidores ( Boczkowski y Mitchelstein, 2013,) y las cada vez 

más acentuadas presiones de mercado por producir contenidos que atraigan a 

lectores y anunciantes (Waisbord, 2015) ha convertido a los diarios en papel y en 

pantallas y otros medios en instrumentos comerciales que se focalizan cada vez más 
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en promover información sobre lo que más “ vende”  en vez de cumplir su roll de 

informar.  

Cómo no existe información disponible acerca de las audiencias del diario 

Olé por club ni tampoco sobre sus ventas en los últimos años, estaremos tomando 

como parámetro de ventas la cantidad de hinchas de los distintos clubes en 

Argentina. Para ello, buscando dentro de la web, tomamos como indicador un censo 

realizado por el medio tycsports. La figura 1 da cuenta de un censo realizado a 250 

000 usuarios.  

Cuando analizamos las distintas tapas del diario Olé, estamos 

indefectiblemente analizando la forma en que el diario presenta y organiza su 

información. Al analizar estas cuestiones estamos haciendo alusión, al modelo de 

“agenda setting” .  Dicha teoría se refiere a la idea de que “hay una correlación 

fuerte entre el énfasis de los medios de comunicación masiva en determinados temas 

y la importancia atribuida a estos temas por las audiencias” ( Scheufele y 

Tewksbury, p. 11, 2007).  En este sentido, nuestra hipótesis sugiere que los medios 

de comunicación de masas (en este caso el Olé) tienen una gran influencia sobre el 

público al determinar qué historias poseen interés informativo y cuánto espacio 

ocupan. Es por esto, que decidimos investigar cuantas portadas o primeras planas 

dentro de las tapas recibieron los equipos grandes, River Boca, y San Lorenzo en 

comparación a Lanús, que salió campeón en el último torneo, y a otros equipos de 

ese calibre. Cabe destacar que la centralidad del efecto de la fijación de agenda 

reside en la mayor accesibilidad que un tema recibe.  No es la información sobre el 

tema que tiene efecto, sino que el tema haya recibido suficiente cantidad de tiempo 

de procesamiento y atención ( Scheufele y Tewksbury, 2007).  

Es por esto que decidimos prestar atención a un ejemplo que parecería probar 

a la perfección nuestro punto: el de Daniel Osvaldo. Dicho jugador de fútbol, de 

extensa trayectoria en el fútbol Europeo, ha exhibido a lo largo de la carrera un 

perfil muy mediático. Como su apodo lo indica (“Danistone”) el jugador 

nacionalizado italiano siempre ha exhibido sus gustos hacia el Rock, los tatuajes, y 

la moda ante la prensa. Asimismo, siempre ha sido víctima de los programas de 

chimentos por sus affaires con actrices y celebridades que siempre se han tornado 
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públicos. Lo que resulta interesante, es que Osvaldo, que llegó como flamante 

refuerzo para Boca antes del torneo a principios de 2016  (tras haber tenido otro dos 

ciclos frustrados en la institución de la cual siempre se proclamó  “ enfermo” ) pudo 

participar únicamente en 5 partidos en toda la temporada, de los que fue titular 

únicamente en 2. La poca participación de Osvaldo se debe a que retornó al club mal 

físicamente, con múltiples lesiones de las que se resintió en más de una oportunidad 

y que nunca pudo superar del todo. Su vínculo en el club finalizaría el 13 de mayo 

de este mismo año después de que el director técnico de Boca lo expulsara del 

plantel por fumar un cigarrillo en el vestuario después del empate con Nacional de 

Uruguay por los cuartos de final de los libertadores. Dicho suceso cautivó la 

atención de múltiples medios de comunicación por varios días.  

Por el otro lado, José Sand, delantero central del equipo de Lanús fue, 

durante casi todo el torneo, el goleador y figura de la institución. Ha marcado goles 

en partidos decisivos, como en el superclásico contra Banfield, contra equipos 

importantes como Boca, e incluso en la súper final contra San Lorenzo que terminó 

coronando al humilde equipo del Sur como campeón del fútbol argentino. La 

trayectoria del entonces goleador del fútbol argentino con una descomunal cifra de 

15 tantos en 17 partidos no se limitan al torneo de 2016. Sand ya había sido goleador 

y campeón con Lanús en la temporada 2008/2009 y también supo vestir las 

camisetas de Racing Club, y River Plate (de donde surgió y en donde es el segundo 

goleador histórico de las inferiores del club con 140 goles), entre otros clubes. 

Asimismo, el torneo previo al 2016 había jugado para el club Aldosivi de la primera 

división en donde también fue el jugador que más tantos marcaron para su equipo. 

No obstante, el diario deportivo Olé le dedicó varias tapas y notas únicamente 

después de que Lanús salga campeón y Sand se corone goleador del certamen.   

Haciendo uso de que el diario Olé proporciona a sus usuarios la posibilidad 

de establecer comparaciones entre los jugadores y sus estadísticas del último torneo 

de primera división decidimos colocar en la balanza a estas dos figuras. Sin 

embargo, cuando intentamos comparar a Sand con Osvaldo, nos encontramos con el 

hecho de que este último no figuraba en las opciones de jugadores de Boca, lo que 

indica que Olé olvidó incluirlo en la plantilla. Esta particularidad pareció poner en 

manifiesto nuestra hipótesis, ya que si bien el diario olvidó  incluir a Osvaldo en el 
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equipo de Boca Juniors, posiblemente por su escasa participación y pobre 

rendimiento, utilizó su figura mediática en reiteradas oportunidades para la primera 

tapa o noticia principal del diario web debido a su carácter “sensacionalista” que 

cautiva mucho más la atención de los fanáticos de Boca y posiblemente de los 

lectores del fútbol en general que hablar de las increíbles estadísticas del goleador de 

37 años que posiblemente se retire en un par de años. Al no haber podido comparar 

las estadísticas de Sand con las de Osvaldo, decidimos hacerlo con el jugador Carlos 

Tévez, delantero, emblema y figura por excelencia del club xeneize, que ha marcado 

un impacto abismal por haber retornado al club en el 2015 con tan solo 30 años 

después de haber jugado la final de la Champions League con la Juventus y contra el 

Real Madrid. Como puede apreciarse, las estadísticas denotan un mejor rendimiento 

por parte del jugador de Lanús ( a pesar de que Tévez jugó menos partidos) y sin 

embargo, la cantidad de notas dedicadas a Tévez fue ampliamente superior a lo largo 

de todo el torneo.  

HALLAZGOS: 

A partir de las observaciones de las tapas del diario Olé, desde el mes de 

enero hasta el mes de mayo de 2016, pudimos concluir que las tapas están dedicadas 

a los equipos de mayor popularidad, es decir, aquellos equipos con mayor cantidad 

de hinchas. Los temas deportivos varían según la época del año, ya que varían las 

competencias. Por ejemplo, las variables deportivas que más entraron en juego en el 

mes de enero fueron la pretemporada, la compra de refuerzos al equipo y los 

resultados de los partidos amistosos. Por lo tanto, en esa parte del año podemos 

notar que el Diario Olé les dio exclusividad total a los equipos más populares, ya 

que al no haber un torneo oficial no hay posiciones en el tablero. De esta manera, 

podemos decir que Boca y River, que tienen un 38,60 por ciento de los hinchas de 

todo el futbol argentino, incluyendo todas las divisiones, obtuvo un 68 por ciento de 

las tapas del diario Olé en el mes de enero en las noticias principales.  Dejando solo 

un 18.5 por ciento para Racing, 7 por ciento para independiente (equipos con un 13 

por ciento del total de los hinchas en argentina) y una portada a Huracán y otra a 

Estudiantes de la Plata.  



 14 

 En los próximos meses, como febrero, marzo y abril, y mayo podemos 

observar que si bien, en su gran mayoría, las tapas del diario son dedicadas a los 

equipos grandes del país, hay un pequeño porcentaje de tapas que están dedicadas 

aquellos equipos no populares. En su mayoría, estas tapas dedicadas a equipos no 

populares, como Huracán, se debe a que jugaron la copa libertadores, es decir, un 

campeonato internacional. Por lo tanto, los temas más relevantes en estos meses son 

los resultados deportivos nacionales, los resultados internacionales, y los DT. En el 

mes de febrero al igual que el mes anterior Boca y River aparecieron en un 58,6 por 

ciento de las tapas en las noticias principales, Huracán con ( con un 1,76 % de 

hinchas) obtuvo el 13,8 por ciento de las tapas, donde todas fueron dedicadas gracias 

a su participación en las Copa Libertadores de América, y las faltantes tapas se las 

distribuyeron entre Independiente, San Lorenzo y Racing, lo que nos hizo dar cuenta 

de la pauta de transcendencia de la competencia internacional, ya que un equipo con 

una cantidad considerablemente menor de hinchas obtuvo más presencia en el diario 

que equipos con mayor popularidad. En los próximos tres meses, es decir, marzo 

abril y mayo, los porcentajes de Boca y River en la tapa del diario Olé no variaron 

entre el 50 y 70 por ciento, por lo que no se vieron modificados con respecto a los 

meses anteriores. Con los equipos como San Lorenzo, Independiente y Racing, se 

repitieron los mismos patrones que los meses anteriores, ocuparon la portada 

únicamente cuando sucedió algo fuera de lo normal. Corresponde hacer notar que a 

la hora de calcular los porcentajes hubo algo que predominó en San Lorenzo y es 

que si bien es un equipo popular en Argentina (sin compararlo con Boca y River), a 

medida que avanzó en el campeonato y fue obteniendo resultados, también empezó 

a tener a ocupar más espacio para Olé. Otra cuestión a tener en cuenta es que, por lo 

general, cuando un equipo popular pierde un partido contra un equipo de menor 

cantidad de hinchas, el diario Olé hace énfasis en el sujeto perdedor y no en el 

ganador. Por ejemplo, si Boca Juniors pierde un partido con Tigre (equipo con un 

0,34 por ciento de hinchas), suele poner como título “Perdió Boca contra Tigre” y no 

al revés. Lo que si nos llama la atención es que Lanús, equipo que logro consagrarse 

campeón del torneo Axion 2016 siendo puntero a lo largo del campeonato, haya sido 

mencionado solamente cuatro veces en las noticias principales en los cuatro meses 

de competencia oficial.  Principalmente en el mes de mayo donde solo fue 
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mencionado dos veces, es decir, un 0,8 por ciento de las veces sin importar que haya 

sido el puntero indiscutido del campeonato y se consagre campeón sobre 30 equipos.  

En cuanto a las noticias secundarias que aparecen en la portada, si bien hay 

un poco más de variabilidad respecto a los equipos que aparecen, Boca y River 

siguen siendo los predominantes. El rango de porcentajes de apariciones de Boca y 

River dentro de los cinco meses oscila entre el 76,1 y 22,7 porciento, dando lugar a 

una mayor variabilidad, sobre todo los meses de competencia. Por lo tanto, si bien 

hay una caída con respecto a las noticias principales, los dos equipos populares 

siguen siendo los que más aparecen. A diferencia de las portadas principales, sin 

considerar a Boca y River que siguen siendo los más predominantes, la aparición de 

aquellos equipos que llamamos en el libro de códigos como “otros” sube levemente. 

Es decir que el diario Olé se encarga de otorgar más información sobre el torneo y 

los equipos no populares a partir de las noticias secundarias. Esto no significa que 

los clubes como Racing, San Lorenzo, Independiente y Huracán no sigan 

apareciendo, de hecho, lo hacen en mayor proporción, pero sí implica que las 

noticias secundarias adoptan el papel de distribuidoras de información hacia los 

pequeños segmentos como los clubes no populares. De hecho, pudimos apreciar a 

partir del análisis de datos, que, en el porcentaje total de noticias secundarias durante 

el campeonato mencionado, los otros equipos sacaron mayor porcentaje que clubes 

como San Lorenzo y Racing. Vale aclarar que, dentro del porcentaje de los otros 

equipos, hay alrededor de 25 equipos contra uno.  

Otro hecho que nos pareció importante destacar fue la dedicatoria de tapas no 

deportivas. Por tapas no deportivas nos referimos aquellas que no hablan sobre lo 

futbolístico, sino cuestiones ajenas al deporte. Por ejemplo, peleas entre jugadores, o 

jugadores y directores técnicos, o también información sobre la vida personal de un 

jugador. A partir de la recolección de datos, podemos afirmar que en su gran 

mayoría las tapas no deportivas están dedicas al club Boca Juniors. Por ejemplo, en 

el mes de mayo hubo siete tapas que hablaban sobre una situación extra futbolística, 

y cuatro fueron sobre Boca. En abril y marzo, hubieron ocho tapas no deportivas y 

seis fueron dedicas también a Boca Juniors . Esto se puede asociar a que el 22,46 por 

ciento de los hinchas del futbol argentino son de tal club, por lo tanto, es el club que 

más vende.  
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De esta manera, a partir del análisis de los datos recopilados en el libro de 

códigos, podemos aducir que de treinta equipos que diputaron el torneo de futbol de 

primera división Axion 2016, salvando algunas excepciones, la información provista 

por Olé no varió de los 6 equipos mencionados con anterioridad. Es decir, que las 

tapas, sobre todo en las noticias principales se centran en equipos como Boca con un 

22,46 por ciento de los hinchas de todo el fútbol argentino, River con un 16,13 por 

ciento, Independiente con un 7,53, Racing con 5,6, San Lorenzo con un 4,71 y 

Huracán con 1,76 (participante de la copa libertadores) El mes con mayor 

participación de equipos no mencionados fue abril, con un 11 por ciento de la tapas 

de ese mes.  Por lo tanto, podemos poner en duda que el diario Olé no está realmente 

interesado en brindar información sobre el torneo de turno y con ello mostrar todas 

las facetas del fútbol argentino, sino que está más preocupado por vender la mayor 

cantidad de ejemplares.  

 

ANÁLISIS DE RESULTADOS  

Al realizar en análisis de las tapas de los diarios Olé, decidimos tomar el 

período correspondiente a los meses de enero a mayo, correspondientes al 

campeonato local del futbol argentino. Dentro de estos meses analizamos 132 tapas 

donde hablaban del campeonato local y también de la copa libertadores de américa, 

ya que cobra una gran importancia en los diarios a la hora de distribuir información. 

De esta manera, dejamos de lado aquellas tapas que hablaban del fútbol europeo, de 

la selección argentina y de aquellas que mencionaban deportes alternativos como el 

automovilismo.  

Consideramos relevante analizar enero ya que da cuenta de la pretemporada 

de los equipos argentinos, es decir, el período anterior a que comiencen las 

competencias y consecuentemente debería revelar datos acerca de cómo trabajan los 

equipos, qué jugadores fichó y el resultado de los partidos amistosos. Para este mes, 

conformado de 31 días, decidimos utilizar 27 tapas de la edición impresa, sin tomar 

en consideración el primero de enero e ignoramos otras 3 que contienen información 

sobre temas que no son pertinentes para nuestro análisis, como por ejemplo 

referencias sobre el fútbol internacional y otros deportes como el rally Dakar. Los 
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resultados exponen que de las 27 tapas, 9 primeras planas fueron sobre Boca, 8 

acerca River (de las que tres refieren a los triunfos de partidos de verano sobre 

boca), 5 fueron sobre Racing (de las que 3 fueron sobre el futuro de su delantero 

estrella Bou), 2 fueron sobre Independiente (pero solo sobre sus triunfos en 

amistosos de verano), y las restantes 3 acerca de otros equipos ( 2 sobre estudiantes 

y 1 de Huracán). Estos resultados exponen en primera instancia que un 63% de las 

portadas refieren a River y Boca, pero más importante aún es el dato de que 8 de las 

9 portadas acerca de Boca son acerca de Osvaldo y Tévez ( 4 cada uno). Esto 

demuestra la enorme magnitud marketinera de estas dos figuras. Si bien siendo 

objetivo, resulta lógico que el fanático de Boca y del fútbol quiera saber sobre el 

jugador estrella del fútbol argentino  , cuya carrera fue sumamente exitosa no solo 

en Boca sino en todos los equipos en los que jugó ( entre ellos el City, Manchester 

United y Juventus) resulta extraño que se le preste tanto énfasis a la vuelta de 

Osvaldo, que a pesar de haber jugado en importantes clubes, nunca supo convertirse 

en referente y titular indiscutido en ninguno de ellos, ni tampoco marcó  más de 20 

goles en una temporada. Si en adición, analizamos los títulos de estas portadas, 

podemos dar cuenta de la intertextualidad con la que juega el diario Olé al referirse a 

Osvaldo: “ Satisfaction” “Acá Stone” “La bestia rock” que hacen alusión a la banda 

de Rock preferida del cantante ( Rolling Stones) y a un tema de Patricio Rey y los 

Redonditos de Ricota llamado “La bestia pop”. Todos estos temas, como también 

una de las fotos utilizadas en las que se lo puede ver con sus anteojos de RockStar, 

sus múltiples anillos y su excéntrico look, enfatizan sobre cuestiones extra 

futbolísticas. A lo largo de su carrera, Osvaldo siempre ha sido foco de la atención 

de los medios por las características descriptas anteriormente junto a sus problemas 

actitudinales (que de hecho terminarían determinando su salida del club) y el hecho 

de que haya participado del fútbol argentino y más para el club más popular, Boca 

Juniors, hace evidente que Olé haya utilizado su figura para atraer a la audiencia. 

Por el otro lado, lo que resulta muy raro es que en ninguna de las ediciones del 

diario se haga mención de la compra y vuelta de José Sand, que como mencionamos 

anteriormente, ha tenido una trayectoria bastante importante en el fútbol argentino, 

convirtiendo casi tres veces más goles que Osvaldo en su carrera. 
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En lo que al mes de febrero respecta, cabe aclarar que este mes marca los días 

finales de la pretemporada como también el inicio de las competencias (recopa, copa 

libertadores, torneo local). En este caso tomamos como objeto de análisis 25 tapas 

(el mes consiste de 29) dejando de lado como dijimos anteriormente, aquellas cuya 

portada revela cuestiones que no son de nuestra importancia tales como fútbol 

internacional, la selección, Messi o sucesos/tragedias. 

En este caso, cabe destacar que de las 25 tapas 8 fueron acerca de Boca, 7 de 

River, 3 de San Lorenzo, 1 de Racing, 1 de Independiente, y 4 de Huracán. Con el 

inicio del torneo y las competencias puede apreciarse que el diario se vio forzado a 

brindar más información sobre los resultados de los partidos y un poco menos sobre 

Boca y River. No obstante, es evidente apreciar cómo el diario en ningún momento 

del mes hace eco de las victorias de equipos pocos populares como Lanús y Godoy 

Cruz que terminaron encabezando sus respectivas zonas hasta el final ni mucho 

menos a otros equipos del interior que nunca pudieron competir. Cabe destacar 

dentro de las tapas de River Plate, resonó mucho el nombre de su flamante refuerzo 

Andrés D´Alessandro, jugador de gran carrera, que supo vestir la camiseta de la 

selección, y que surgió y ganó campeonatos con el club. Asimismo, D’Alessandro 

venía amagando con volver al club hace muchos mercados de pases, por lo que su 

compra definitiva causa gran revuelo en el fútbol local, convirtiéndose en una fuente 

de información e imágenes perfecta para las audiencias de los diarios deportivos. 

Por otro lado, sobre las tapas de Boca podemos inferir que de las 8 tapas de Boca 

más de la mitad refieren al futuro de su exentrenador, Vasco Arruabarrena, que a 

medida que su equipo fue acumulando derrotas y frustraciones empezó a ser cada 

vez más resistido por los hinchas y la dirigencia. De eso se desprende un fenómeno 

históricamente usual en el periodismo y particularmente de los medios que aportan 

información deportiva que tiene que ver con lo que en la teoría se llama framing, y 

alude a la forma en la que los medios presentan la información. Según Scheufele y 

Tewskbury (2007) está “Basado en el supuesto de que cómo un tema es 

caracterizado por las noticias puede tener influencia en cómo se entiende por las 

audiencias” (p. 14). En este sentido, tanto con Boca como con River, los diarios 

presentan los resultados de los partidos de estos equipos como victorias o derrotas 

suyas, pero nunca como victorias de los equipos que los vencieron, excepto claro 
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que se trate de un clásico. Por ejemplo, en la victoria de Atlético Tucumán ante 

Boca por 1-0 el diario decidió utilizar la frase “Andá yendo” con una foto de 

Arruabarrena saliendo de la bombonera en vez de poner una foto del equipo 

Tucumano que logró una hazaña. Esto no solo le quita méritos al triunfo del equipo 

menos popular, sino que también induce a las críticas y controversia sobre las 

internas y rendimientos individuales del plantel. Por otro lado, esto no ocurrió con la 

derrota 4-0 contra San Lorenzo, un equipo grande y mucho más popular, en la que sí 

se utiliza un encabezado sobre la victoria en forma de chicana “Súper Hijito” y fotos 

de los jugadores de San Lorenzo.  Por último, cabe destacar que la figura de Tévez 

predomina en casi todas las portadas en las que se enfocan jugadores de Boca y que 

una de ellas refiere en su totalidad a su figura y a un rendimiento extradeportivo 

como lo fue su fiesta de cumpleaños, esto refuerza lo expuesto anteriormente de la 

figura de algunos futbolistas como imanes de atención, audiencia y 

consecuentemente ventas. 

En el mes de marzo utilizamos 22 tapas. De estas 9 fueron de Boca, y 6 de 

River, aunque 2 de estas 15 fueron compartidas porque hicieron referencia al 

superclásico jugado que terminó 0-0. Por otro lado, 3 tuvieron a Racing de 

protagonista, 2 a Independiente, 1 a San Lorenzo, 1 a Estudiantes 1 a Lanús y otra a 

Rosario Central. En esta instancia, la mayoría de las tapas alude a los resultados 

entre los partidos jugados en las distintas competencias. Hay que resaltar que la tapa 

en la que se muestra la figura de Sand y atrás a la figura de Barros Schelotto, nuevo 

técnico de Boca tras el despido de Arruabarrena, que ocupo 4 tapas, está 

acompañada por el titular “Calladitos la Boca” en donde se juega con la 

intertextualidad típica de Olé refiriéndose a la Bombonera. No obstante, el texto que 

acompaña sugiere que Lanús “dejó afuera a Boca del torneo” en vez de enfatizar en 

la enorme campaña del equipo del Sur que ya en esa instancia se consolidaba como 

candidato y su figura Sand como goleador, enmarcando la nota nuevamente 

alrededor de Boca.  Por otro lado, el framing es aún más evidente con la derrota de 

River ante Colón por 4-1 en la que el titular es “Le pasó el trapito” jugando con el 

apodo del arquero de River, y enfatizando en que fue el peor partido del campeonato 

del equipo de Gallardo y no en el buen partido jugado por el equipo santafesino.  Por 

último, ninguna portada alude a las victorias de los equipos Godoy Cruz y Defensa y 
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Justicia que hasta ese entonces también se mantenían en la cima de sus respectivas 

zonas, pero por el contrario 2 de las tapas focalizan exclusivamente en declaraciones 

descontextualizadas, y nuevamente encuadradas para generar controversia y captar 

la atención de los hinchas de Boca de Carlos Tévez acerca del rendimiento de su 

equipo después de contestar preguntas en conferencias de prensa. 

En Abril tomamos en consideración casi todas las tapas del mes ( 28). En este 

caso, 11 tuvieron protagonistas de Boca en la portada, 7 de River, 5 fueron sobre 

San Lorenzo, 3 sobre Huracán, 2 sobre Rosario Central, 1 sobre Lanús, 1 sobre 

Atlético Tucumán y otra tenía en su portada una foto sobre el clásico entre Racing e 

independiente. De igual manera, es necesario aclarar que 3 de las portadas de las 

tapas de Boca y River aluden a ambos clubes debido al segundo superclásico que se 

jugó ( y que también terminó 0-0). Como puede apreciarse, el fenómeno descripto 

anteriormente sobre Carlos Tévez es cada vez más evidente, para este mes su 

imagen ocupó más de la mitad de las portadas (6). Lo mismo ocurrió con la figura 

de D’Alessandro para River. Además, es importante resaltar que por primera vez se 

le da total espacio a José Sand en la portada, después de que anote 2 goles y genere 

otros 2 en la goleada de su equipo por 4-0 ante Unión. Como sugiere el texto que 

acompaña la foto, a esta altura Lanús era el mejor del torneo estadísticamente. Por 

otro lado, resulta sorpresivo que Atlético Tucumán haya ocupado la portada del día 

sábado 2 de abril. Esto puede explicarse a partir de que River, Boca y San Lorenzo 

jugaron sus partidos otros días. No obstante, Racing y Estudiantes, dos equipos 

mucho más populares jugaron ese mismo día y tuvieron un espacio secundario en la 

tapa del Olé. Finalmente, cabe destacar en esta instancia, el reiterado espacio que 

ocupa Huracán y su figura Wanchope Ábila. Esto se explica porque hasta ese 

entonces, el “Globo” venía peleando y avanzando instancias en el certamen 

internacional de la Copa Libertadores de América, al cual el diario parece darle 

implícitamente una supremacía con respecto al Torneo de Primera División. 

Además, la figura Ábila no solo suele aparecer por la enorme cantidad de goles que 

viene haciendo desde hace 1 año y medio sino también por su amistad con Tévez y 

rumores que lo aproximaban con Boca. El diario, lógicamente, sacó ventaja de esto 

utilizando por ejemplo el titular “ El jugador del pueblo” con su figura. Este es el 

mismo apodo con el que se conoce a Carlos Tévez. De este modo, cuando al leer la 
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noticia relacionarán directamente a Wanchope con Boca. A esta técnica se la puede 

interpretar como priming ya que apunta a “la capacidad del cerebro para recurrir a 

pensamientos recientemente activados en reacción a la nueva información” ( Graber,  

2005, p.495).  

Por último, en el mes de mayo tomamos en consideración 23 tapas, ya que 

las otras ocho tapas no bridaban información sobre el campeonato, sino que se 

enfocaban sobre el futbol internacional. Primero y principal, es importante aclarar 

que este mes fue uno muy importante ya que en él aconteció la súper final, entre los 

líderes de las zonas 1 y 2, y posteriormente el campeón. Asimismo, significó un 

parate temporal de la Copa Libertadores debido al comienzo de la Copa América y 

el receso de invierno. Procediendo con nuestro análisis, de las 23 tapas, 8 tapas 

fueron para Boca, único equipo Argentino que seguiría con vida en la Copa. A su 

vez, 4 portadas (para cada equipo) fueron dedicadas a  River y Racing, en las que se 

enfatizó sobre la despedida de dos ídolos de las respectivas instituciones, 3 de San 

Lorenzo, que logró coronarse puntero de su zona y llegar a la súper final, 1 para 

Huracán que quedó eliminado del certamen internacional, 1 para Godoy Cruz que 

corrió la misma suerte, y 2 para Lanús, que se coronó campeón. Estos números 

reflejan muy claramente como la fijación de agenda de los diarios marcan el 

favoritismo del diario hacia Boca y los equipos grandes; River y Racing, habiendo 

hecho campañas muy pobres y sin pelear por nada obtuvieron el doble de portadas 

que un Lanús que estuvo puntero de principio a fin, con supremacía estadísticas de 

toda índole, y con un goleador desequilibrante como Sand. Asimismo, hay que 

agregar que en el mes de Junio no se hizo ni una mínima mención del equipo 

campeón de Almirón, técnico al cual recién se menciona en la recta final del torneo, 

mientras Gallardo (River), el Vasco Arruabarrena( Boca), Guillermo ( Boca) y 

Guede ( San Lorenzo) ocuparon múltiples portadas a lo largo de todo el torneo. En 

adición, podemos apreciar que la controversia del cigarrillo de Osvaldo ocupó 2 

portadas, totalizando 5 a lo largo del semestre ( el mismo número de partidos que 

jugó). El titular que utiliza Olé “ libre de humo” tiene una doble connotación, refiere 

por un lado, al cigarrillo que fumó en el vestuario y por otro, al carácter de “ 

vendehumo “ que tanta gente le adjudicó. Lo que resulta paradójico, es que como 

vimos anteriormente, este mismo diario dedicó le dedicó varias notas a su flamante 
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regreso sin que haya jugado ni un partido. Cabe mencionar, que semanas antes de 

que esto suceda, se habían expuesto imágenes por todos los medios (incluyendo Olé) 

del jugador semi- desnudo con una caja de cigarrillos Marlboro.  

 

Para complementar estos resultados realizamos dos encuestas distintas. La 

primera consistía de preguntas de conocimiento futbolísticas específicas 

relacionadas al torneo de primera división, cada una de estas preguntas posee una 

sola respuesta correcta a pesar de que se posibilitó a los encuestados elegir más de 

una opción. Con ella buscamos determinar el grado de conocimiento de los lectores 

de Olé, y por ende qué tanta información les proporcionó este medio. No obstante, 

cabe mencionar que no consideramos otros factores que pueden tener un efecto en 

los resultados tales como: influencia de muchos otros diarios y medios, diferencia en 

el fanatismo hacia el fútbol en general, diferencias en el club del cual el lector es 

hincha.  

La primera preguntaba quién marcó más goles en el torneo. Si bien el 

resultado estuvo muy parejo entre Wanchope (respuesta correcta) y García, este se 

volcó incorrectamente por un casi 3% a favor del delantero de Godoy Cruz. Esto 

puede deberse a que Ábila viene marcando muchos goles hace 2 o 3 torneos 

mientras que García, recién llegado en este mercado de pases fue sorpresa y figura 

de Godoy Cruz que peleó hasta el final. Sin embargo, esto contradice nuestra 

investigación que indica que más tapas enfatizaron en Huracán y la figura de 

Wanchope, pero, por otro lado, el diario utilizando la técnica de priming hizo mucho 

más énfasis en la participación de Huracán y los goles de Ábila en la Copa 

Libertadores que en el torneo lo que pudo haber llegado a distorsionar la creencia de 

que la mayoría de ellos fueron concretados en el certamen internacional. 

Resulta raro apreciar que solo el 83,3% de los lectores supiera que había 

salido campeón Lanús. Si bien puede parecer una cifra alta, que haya usuarios que 

consuman Olé y estén interesados en el futbol, el hecho de que no sepan quien salió 

campeón del torneo de primera división llama la atención. Esto abre la posibilidad 

de que una porción chica de la gente que le dio “ me gusta” a la página no esté 

interesada por el fútbol ni lea el diario. Por otro lado, el hecho de que Boca haya 

obtenido un 7,1% puede ser explicado porque como expusimos antes, es el club con 
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más hinchas, por lo que esta gente que no sabía sobre fútbol decidió votar al club 

más popular. Por otro lado, que San Lorenzo haya obtenido 7,1% (superando a River 

que es más popular) abre la posibilidad de que los que los votantes se hayan 

confundido entre el campeón del Torneo después de jugar la súper final, y en ser 

líder de la zona 2. Esta hipótesis se ve reforzada con los resultados de la segunda 

encuesta igual de contundentes que la primera (83,3% a favor de CASLA). 

Asimismo, los resultados acerca de los jugadores que no integraron los 

equipos de Boca, San Lorenzo y Lanús también dan para hablar. Realizamos 

preguntas como ¿Cuál de los siguientes jugadores no formó parte del plantel de 

Boca Juniors, San lorenzo y Lanús?  Si bien en todos los casos la respuesta más 

elegida fue la correcta, la diferencia en porcentajes 90,5(Boca) 83,3 (CASLA) y 69 ( 

Lanús) refuerza nuestra hipótesis acerca de que la gente está más al tanto sobre los 

equipos grandes que sobre Lanús. En el último caso, las respuestas estuvieron más 

divididas señalando a un juvenil del club con grandes actuaciones en el certamen (Di 

Renzo) como la segunda respuesta más votada, esto no ocurrió en el caso de los 

juveniles de Boca (Betancour y Pavón) a los que Olé les dedicó algunas notas 

enfatizando en que clubes europeos estaban interesados en ellos (nada de esto se 

concretó). El mismo fenómeno se comprueba con las respuestas para las 

incorporaciones del mercado de pases. El porcentaje de votantes que eligió a Fabbra 

(83,3) fue mayor al que eligió a Sand, el goleador del torneo. (78,6).  En lo que a la 

última pregunta concierne (14), de decir, ¿Cuál de los siguientes jugadores vistió 

más partidos con la camiseta de su club?  la respuesta más elegida erróneamente fue 

la de Milito, figura a la que Olé le dedicó muchas notas, en particular en el último 

mes de mayo por su retiro del fútbol en el club del cual es ídolo. Sin embargo, Maxi 

Velázquez jugó casi la mayor parte de su carrera en Lanús, siendo capitán en varios 

ciclos, y formó parte de todos los equipos que ganaron títulos con Lanús. Varios se 

percataron de esto, pero el resultado final fue favorable al delantero del equipo más 

popular por casi un 5%.  

Por otro lado, nuestra hipótesis se ve reflejada en las respuestas 11,12, y 13. 

Si bien nadie duda de la trayectoria de Carlos Tévez, la figura más utilizada para las 

tapas de los diarios de olé, la respuesta a la pregunta número 11 fue la más 

contundente (90,5%). Esto quiere decir que casi todos los votantes saben de los 
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clubes en los que jugó y en los que no jugó. Por otro lado, solo la mitad de los 

votantes está al tanto de la carrera de Román Martínez, una de las figuras del último 

campeonato.  

La pregunta número 13 fortalece aún más nuestro punto de que las audiencias 

deportivas saben más sobre los equipos grandes que sobre el desarrollo de los 

campeonatos. El resultado, José Sand, sobre qué jugador fue el que supo vestir la 

camiseta de un club grande fue superior a quién fue refuerzo y goleador del último 

campeonato (85,7 vs 78,6). Esto expone que a pesar de que estos sucesos han 

ocurrido hace apenas meses, la gente parecería estar más informada sobre los breves 

y pocos exitosos pasos (en comparación con su paso en  Lanús) de Sand en River 

(2000) y Racing (2003).  

 

Por otro lado, la segunda encuesta contiene 10 preguntas, de las cuales 2 son 

sobre opinión y 1 sobre información del usuario, en las cuales se le preguntó a los 

mismos que en la encuesta anterior. Por un lado, los resultados a la pregunta 2 

demuestran que la mayoría de los encuestados frecuenta ocasionalmente la página 

del diario. Por otro, los resultados de la pregunta 3 exponen que la gran mayoría de 

estos usuarios son conscientes de que Olé no es un diario parcial, pero que la gran 

mayoría de los diarios deportivos actúa de la misma manera. Cabe destacar que en 

este caso se especifica que los votantes pueden elegir más de una opción, por lo que 

muchos de los usuarios que votaron esto también pudieron y deben haber votado que 

Olé favorece a River y Boca, no obstante esto parece no impactarles negativamente 

a los usuarios ya que, conscientes de la manipulación de información los usuarios 

siguen ingresando. 

Si bien los resultados de la pregunta 1 sostiene que los usuarios consideran la 

principal función de Olé informar sobre el fútbol y el fútbol local y por último 

acerca de espectáculos y cuestiones extradeportivas, esto contradice fuertemente los 

posteriores resultados: las respuestas acertadas más votadas respectan a la marca de 

cigarrillos que fuma Osvaldo y a las mujeres con las que estuvo (90,9%) y (97%) 

siendo las respuestas más votadas de las dos encuestas, mientras que las que 

conciernen a datos deportivos como la pregunta acerca de los títulos no fue 
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contestada con la misma precisión. Por otro lado, la pregunta acerca de qué jugador 

le ofreció sexo a una prostituta fue contestada de manera dividida y erróneamente, 

ya que la respuesta que más votos obtuvo fue la de Osvaldo. Esto refleja cómo los 

medios mediante su fijación de agenda, y las técnicas de priming y framing activan 

en la memoria de los usuarios concepciones a veces prejuiciosas y erradas ( Bennet, 

Iyengar, 2008). Al tratarse de Román Martínez, un jugador de Lanús, (equipo que 

vende mucho menos que boca) que nunca tuvo un el brillo mediático del ahora ex 

jugador de Boca los medios no divulgaron la cantidad de noticias y notas sobre este 

suceso.  Por otro lado, los usuarios también parecen percatarse del impacto 

mediático de Osvaldo, lo que implícitamente expone su curiosidad y atención sobre 

las noticias “sensacionalistas” algo que coincide con lo establecido por Boczkowski 

y Mitchelstein: “ los artículos que recogen la mayor atención del público tienden a 

ser los de deportes, policiales, ocio y espectáculos y estado del tiempo”(2013, p2) . 

Contextualizando esto, es posible establecer que dentro de los diarios de deportes los 

artículos sobre jugadores mediáticos, historias extradeportivas, y etc. 

definitivamente cautivan la atención de las audiencias de los diarios. Si bien la oferta 

de diarios deportivos no es tan extensa como la de periódicos en general, si el diario 

informase sobre los jugadores de Aldosivi, Rafaela, Unión, y demás equipos de la 

misma forma que lo hace con los jugadores estrella y mediáticos de los equipos 

grandes posiblemente se evidenciaría una “brecha” (p. 2-3-4 entre otras) y 

consecuente caída de las lecturas y demanda por los artículos. 

Por último y para corroborar nuestros resultados e hipótesis, decidimos hacer 

un análisis comparativo de las notas ON-LINE dedicadas a Boca y Lanús y a 

Osvaldo y Sand.  Sin embargo, por una cuestión de formato y de capacidad no 

colocaremos cada una de ellas en este trabajo sino que en la figura 5 puede 

apreciarse las secciones a las cuáles ingresamos para hacerlo. En ambos casos la 

diferencia fue exorbitante: 110 notas fueron dedicadas a Osvaldo en estos meses 

mientras 33 a Sand. Por razones de tiempo y propósito, no hice un conteo exacto de 

las notas de Boca, pero es posible destacar que la cantidad total de notas dedicadas a 

Lanús equivale a las dedicadas a Osvaldo (116 vs 110).  Hay que considerar que en 

el diario On-line, el formato de la página establece a la noticia que considera más 

importante en el cuadrante superior izquierdo, lo cual sigue la lógica de los estudios 
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de Arbulú, M; del Castillo G. (2013) que indica, basándose en estudios de eye-

tracking, que los lectores inconscientemente tienden a fijar su atención en ciertos 

sectores de las webs. Muchas de las noticias sobre Osvaldo fueron colocadas en ese 

marco en su momento, mientras otras deportivas en secciones más pequeñas y en 

lugares a los que el usuario tiene que bajar para acceder, esto es explicado a partir de 

que  “ las características de las noticias online permiten a los consumidores 

concentrarse en los artículos que les interesan y evitar el resto” (p. 5).  Asimismo 

considero que, parafraseando a Zaller (2003) las noticias “blandas” delibitan la 

democracia futbolísticas al disminuir la información sobre cuestiones vinculadas a la 

competencia deportiva.  

 

FUTURAS INVESTIGACIONES 

Para futuras investigaciones, nos parece muy interesante comparar este 

fenómeno con lo que ocurre en los diarios deportivos de otros países del mundo.  Un 

buen ejemplo sería el del campeonato Inglés de la temporada 2015/2016, conocido 

como La Barclays Premier League, en el cual Leicester City, un equipo que dos años 

atrás ni siquiera estaba en la primera división, se coronó campeón por primera vez 

en su historia dejando de lado a muchos equipos con planteles mucho más 

completos y cotizados como Chelsea, Manchester City y Manchester United. Este 

caso es en cierto sentido asimilable al de Lanús, ya que el equipo del Sur salió 

campeón solamente 2 veces en toda su historia y no es bajo ningún punto 

considerado un equipo poderoso. Lo que es pertinente examinar es que, por el 

contrario, a lo que sucede en nuestro país, los medios parecen haberle dado mucha 

más importancia a la campaña de este equipo desde la primera fecha, aportando 

información sobre la vida y anécdotas de sus jugadores mucho antes a que se 

coronen campeón. No obstante, consideramos que esto se puede deber a dos 

factores. Primeramente, que el fanatismo y la pasión por el fútbol en nuestro país es 

superior a la vivida en Inglaterra, por lo que el mercado de los diarios deportivos es 

más importante y paralelamente una fuente de ingresos 102,629 millones. Y 

segundo, que en esos países no parece haber tanta diferencia en la popularidad entre 

los distintos clubes. Si bien no logramos encontrar un censo o indicador de una 
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fuente del todo confiable, muchas páginas parecen indicar que el equipo más 

popular es Manchester United. Sin embargo, este no se sitúa muy por encima del 

Liverpool, Arsenal, Manchester City y Chelsea, a diferencia de lo que ocurre con 

Boca, River y el resto de los equipos. A pesar de ello, lo establecido no son más que 

hipótesis y especulaciones que como bien establece Sonia Livingstone (2004) 

“estimulan suposiciones acerca el rol interpretativo del lector, abriéndole la puerta a 

prejuicios y opiniones naif sobre las actividades de las audiencias reales y 

socialmente localizadas “ (p.5). 

 

CONCLUSIÓN: 

 

Como vimos a lo largo de nuestra investigación, con el advenimiento de la 

alfabetización de las masas también vino una forma distinta de producción y 

distribución de información. Como Martin Becerra (2010) afirma, los medios de 

comunicación dejan de ser una herramienta pura y exclusiva de las elites, dando 

lugar a las grandes audiencias.  Siguiendo esta línea la información comenzó a ser 

un bien que consume la mayor parte de la sociedad. De esta manera, podemos decir 

que hay una gran relación entre lo que comunican los medios y lo que las audiencias 

quieren saber.   

En consonancia con lo que estudiamos a lo largo del semestre, este trabajo de 

investigación dio cuenta de cómo el diario Olé se focalizó en promover más  

información acerca de los equipos grandes,  en particular Boca y River, en 

detrimento de su roll de informar acerca de lo que ocurría en el torneo.  Si bien este 

fenómeno fue estudiado hace 3 años ( Campeonato de Primera División 2016) y 

para tener un paradigma aún más claro el análisis podría profundizarse estudiando 

más torneos, los resultados fueron claros. 

Paralelamente, con el resultado de las encuestas, pudimos corroborar 

parcialmente que la fijación de agenda de Olé se basa en la popularidad del equipo 

de fútbol, por lo que los usuarios de Olé contestaron mejor las preguntas sobre Boca 

y River ( ya sea deportiva o extradeportiva) porque, como dicen Scheufele y 
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Tewksbury, los temas acerca de estos clubes ocuparon más espacio ( análisis de 

tapas)  y con ello, más tiempo de procesamiento y atención.  

Por otro lado, a partir del análisis cualitativo de las tapas de los diarios, 

también se pudo apreciar la importancia de los equipos más populares por sobre los 

equipos del interior a partir de las técnicas de priming y framing utilizadas por Olé 

mediante las cuales el lector aumenta la posibilidad de que los conceptos y 

pensamientos subrayados en los títulos se puedan revivir en la mente. Un claro 

ejemplo de esto es que los resultados de River, Boca y otros equipos grandes son 

siempre titulados en torno a ellos. Es decir que si por ejemplo Boca gana, Olé titula 

haciendo alusión al gran desempeño de Boca, pero por otro lado si pierde Boca, 

suele titular incluyendo algún juego de palabras que aluda al estadio, técnico, 

jugador, o cualquier cosa que represente al club, de forma que en la cabeza del que 

lee la nota se establece la idea de que “ Boca perdió “ y no de que “ X le ganó a 

Boca”. 
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ANEXOS:  

 

Gráfico 1:  

 

 

 

Gráfico 2:  
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LIBRO DE CODIGOS: 

 

N	de	tapa noticia	principal:	club notocia	principal:	titulo noticia	secundaria:	club noticia	secundaria:titulo.	Noticia	principal:	deportivo/no	deportivonoticia	secundaria:	deportivo/no	deportivoNoticia	principal:	temaNoticia	secundaria:	tema

tapa	1 Boca	Juniors Ola	campeon Selección	Argentina.	 Deportivo Pre	temporada

Rally	Dakar.	Ignoramos.	

tapa	2 Boca	Juniors Satisfaction 	River	Plate ¿River	está	en	su	saviola? deportivo Deportivo Refuerzo

tapa3 Racing Licha	loves San	Lorenzo "Ganar	otra	vez	la	copa" Deportivo Deportivo Refuerzo Refuerzo

tapa	4 River	Plate "Ojala	Gallardo	me	haga	mejor	jugador"	Boca	Juniors 	Porto	seguro Deportivo Deportivo Refuerzo Refuerzo

tapa	5 Boca	Juniors Aca	Stone 	River	Plate Domingo	y	todos	los	días Deportivo Deportivo Refuerzo Refuerzo

tapa6 Boca	Juniors La	bestia	Rock 	River	Plate Ningún	conejo	de	la	galeraDeportivo Deportivo Pre	temporadaRefuerzo

tapa	7 Racing Así	no	Bou DAKAR. Deportivo Refuerzo

	 MESSI

tapa	8 River	Plate Un	equipo	de	punta Racing	 "Soy	un	jugador	del	monton"Deportivo Deportivo Pre	temporadaRefuerzo

MESSI

tapa	9 Independiente(	SG) Cuesta	arriba MESSI Deportivo Resultado	(PA)

tapa	10 Boca	Juniors Firme	junto	al	pueblo River Arenas	movedizas Deportivo Deportivo Pre	temporadaPre	temporada

tapa	11 Estudiantes	(SG) vivas	el	futbol 	River	Plate ¿A	donde	Vangioni	a	parar?Deportivo Deportivo Resultado	(PA)Pre	temporada

tapa	12 Boca	Juniors Lo	quiere	River San	Lorenzo El	barrio	a	la	playa Deportivo Deportivo Pre	temporadaResultado	(PA)

tapa	13 Hurancan Mardel	quema Boca	Juniors Messi	es	bostero Deportivo Deportivo Resultado	(PA)Resultado	(PA)

tapa	14 Racing Plato	a	plato Boca	Juniors	 	"Para	mi	hermano	que	está	en	el	cielo"No	deportivoDeportivo No	deportivoResultado	(PA)

tapa	15 Independiente(	SG) Cuesta	lo	que	cuesta No	deportivo Deportivo 	No	deportivoResultado	(PA)No	deportivo

tapa	16 River	Plate Alonso	esta	hecho	un	pibeBoca	Juniors Racing,	la	deuda	del	VascoDeportivo Deportivo Refuerzo Pre	temporada

tapa	17 Racing	(SG) Con	la	Buoca	abierta River	Plate Barovero	empezó	a	decir	chauDeportivo Deportivo Resultado	(PA)Pre	temporada

tapa	18 River	Plate "Sería	lindo	hacerle	un	gol	a	Boca"Racing Bou	toma	gol	en	la	playa Deportivo No	DeportivoPre	temporadaNo	deportivo

tapa	19 Boca	Juniors Caras	y	caretas River	Plate Nacho,	el	debut Deportivo Deportivo Pre	temporadaPre	temporada

tapa	20 River	Plate	(Sg) Otra	vez	pimienta Deportivo Deportivo Resultado	(PA)
tapa	21 Boca	Juniors	(SP) Alerta	Roja River	Plate	(SP) Hicieron	el	humor Deportivo Deportivo Pre	temporadaPre	temporada

tapa	22 River	Plate Volvi	a	creermela Boca	Juniors Quería	seguir Deportivo Deportivo Pre	temporadaPre	temporada

tapa	23 River	Plate	(Sg) River	late Boca	Juniors De	chaco	a	Mardel Deportivo Deportivo Resultado	(PA)Pre	temporada
tapa	24 Boca	Juniors	(SP) Verano	Pinchado River	Plate Mammana	se	va	a	la	FiorentinaDeportivo Deportivo Resultado	(PA)Pre	temporada

tapa	25 Boca	Juniors Así	esta	hoy	el	panadero River	Plate "Tengo	algunas	cositas	de	Gallardo"No	deportivoDeportivo No	deportivoRefuerzo

tapa	26 Racing	(SG) Noir	de	copas San	lorenzo "Con	Belluschi	y	Cerutti	mejor"Deportivo Deportivo Resultado	(PA)Pre	temporada

tapa	27 River	Plate	(Sg) La	rompio	el	verano Deportivo
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N	de	tapa Noticia	principal:	club Noticia	principal:	titulo	 Noticia	secundaria:	club Noticia	secundaria:	titulo Noticia	principal:	Deportivo/No	deportivoNoticia	secundaria:	Deportivo/No	deportivoNoticial	principal:	tema	Noticia	secundaria:	tema

28 8 Salvajes 1 "Ahora	no	hay	mas	excusas"																										ND D ND PT

29 8 Culpables 3 Cuanto	mas	grande ND D ND REF

30 1 Perdon	escritorio 5 !Vamos	globo,	caracas! ND D ND RI

31 2 D'ale	alegria 3 Racing	esta	muy	picante D D REF RI

32 2 "Todavía	estoy	con	hambre" 1 "Boca	no	es	candidato" D D REF PT

33 1 Que	fantastica	esta	fiesta 2 "Vamos	por	todo" ND D ND PT

34 1 Jony	tengo	gol 7 Llega	a	los	dos	arcos D D RD R

35 4 Somos	los	piratas 3 Acade,	es	una	luche D D RD R

36 2 De	pity	madre 6 Lanus	gritó	por	Roman	Martinez D D RD R

37 5 Globo	de	los	milagros 1 Vasco	dudas D D RI DT

38 7 Super	hijito 5 Fuerza	Toranzo D ND RD ND

39 1 Al	horno	de	Barrios 5 "Desperte	feliz	por	estar	vivo" D ND DT ND

40 1 Juega	cambiasso 4 Denis,	solo	nomas D D DT R

41 7 La	gran	pitu 5 "Todos	volaban	por	todos	lados" D ND RD ND

42 1 Anda	yendo	nomas 2 River	dio	muchas	ventajas D D DT R

43 1 Aguante	el	vasco 5 Vamos	el	globo	nomas D ND DT ND

44 7 Bahia	Blandi 1 Arde	San	Juan D D RD DT

45 1 As	de	vasco 3 Racing	quedo	en	rojo D D DT R

46 2 D'ale	sangro 1 "Se	va	a	seguir	especulando	sobre	mi	futuroD D RD DT

47 2 D'ale	Boca 1 Siempre	tevez D D L L
48 1 El	renacido 7 Loco	de	rematos D D RD R

49 2 Pero	que	viva	el	futbol 3 Licha	lo	saco	de	la	galera D D RD R

50 5 Jugamos	todos 7 "Borghi	me	enseño	a	jugar" D ND E ND

51 5 Hay	revancha D RI
52 1 Recontra	calientes 3 Festival D D RI RI

53 2 Comandante	piscu 8 Larrondo	inventa	goles D D RI RI

54 3 "Que	el	hincha	se	quede	tranquilo". ND ND

55 5 Aunque	el	papa	no	quiera 1 A	poner	y	a	guardar D D RI E

56 3 Tacopado 8 Central	es	pura	alegría D D RD R
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57 2 super	clase 1 Vascolgado D D RD DT

58 1 Guiya 5 Volvio	el	globo	copero D D DT RI

59 1 "En	la	copa	hay	que	ganar" 7 A	que	jugamos	ciclon D D E RI

60 1 Menos	mal	que	no	fue	nadie 8 Lo	que	te	perdes	en	un	arco D D RI RD

61 2 "Con	boca	tenemos	que	ganar	jugando	bien"seleción D D E

62 1 JUEGEN 4 Ya	esta	todo	en	calma D D E RI

63 2 Arco	chico 3 Milito	gol D D RD RD
64 1 "No	soy	cagon,	no	me	voy	en	la	mala"8 Nacio	un	nuevo	matador ND D ND RD

65 1 Quiero	un	boca	con	carácter 5 Huracan	la	pelea	siempre D D DT RI

66 8 Es	un	cuadrazo 7 El	ciclon	nunca	se	conformo D D RD RI

67 2 Abrazo	de	gol 1 Boca	rompio	la	paz ND D ND RI
68 3 Gritalo	mariscal 1 Lo	que	pide	el	guille D D RD DT

69 4 Vera	para	creer 5 El	globo	bajo	el	halcon D D RD RD

70 2 Le	paso	el	trapito 8 Siempre	pincha	el	clasico D D RD RD

71 1 Final	feliz 3 Disfruto	hasta	de	ir	al	banco D ND RD ND

72 7 Para	el	orti 2 Un	viaje	de	alto	riesgo D D RI E

73 2 Paz	y	amora 6 El	globo	es	todo	ilusión D D RI RI

74 3 Una	cosa	de	colo 8 Central	quedo	bábaro D D RI RI

75 8 A	la	pelopincha 2 Ya	es	hora	de	osvaldo D ND RD ND

76 4 Vale,	cuesta 6 Lanus	listo	para	recibir	al	melli D D RD E

77 6 Calladito	la	boca 5 Como	estás	globo D D RD RD

78 3 6-3	Djokovic	es	de	racing SELECCIÓN D D RD

SELECCIÓN

SELECCIÓN
HOY	NO	SALIMOS	A	LA	CANCHA
SELECCIÓN

79 1 Futbol	sin	aros 3 "Ni	un	solo	hincha	me	critico ND ND ND ND
SELECCIÓN

SELECCIÓN
SELECCIÓN Yo	no	fui 7 El	triangulo	de	las	bermudas ND D ND E

80 1
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81 1 Tiembla ND D ND

82 8 Decano	vale	doble 8 El	pincha	sigue	mojando D D RD RD

83 1 El	gol	del	pueblo 2 Jugar	así	no	sirve	Paraná D D RD RD

84 7 El	metodo	huevo 8 Tomba	hasta	un	fortín D D RD RD

85 6 Es	increible	Sand 1 "Es	más	facil	una	bombonera	de	cero" D ND RD ND

86 5 Wanchoque	los	cinco 2 Sacale	el	jugo,	river D D RI E

87 2 Naranja	mecanica 8 Central	siempre	arriesga D D RI RI

88 1 Traigan	canchas 3 Bienvenido	al	tridente D D RI RI

89 7 Le	toma	el	vino	al	tomba 1 Corazón	cero	stone D ND RD ND

90 5 El	jugador	del	pueblo 2 River,	naranja	sin	juego D D RD RD

91 1 Para	afuera 6 Mouche	Lanús,	taladro D D RD RD

92 1 Chas	chas	en	la	colita 8 Al	final,	siempre	pincha D D DT RD

93 5 Pito	madre 7 Como	se	te	escapo,	cuervo D D RI RI

94 1 Esto	es	boca 2 Se	cayó	por	la	escalleri D D RI RI

95 8 Orgullo	nacional 2 A	ponzio	le	salio	carisimo D ND RI ND

96 7 "Me	putean	hasta	mis	amigos 2 Van	a	ver	por	la	camiseta D ND DT ND

97 1 BUUU 6 Lanus	con	un	penal	inventado D D RD RD

98 7 Vos	y	cuantos	mas 4 Fortín	del	diablo D D RD RD

99 3 "Deben	tener	bronca	porque	los	dejamos	afuera	de	la	copa"1 ¿cueste	lo	que	cueste? ND D ND E

100 5 Lo	tenes	adentro 1 Cancha	embarrada D ND RI ND
101 1 Barrolete	cosmico 3 La	altura	no	mareo	a	racing D D RI RI

102 1 "Con	river	juego	como	hincha	y	quiero	hacerle	5	goles"2 ND ND

103 7 Nuevo	gozometro 6 Es	el	equipo	de	almiron D D RD RD
104 1 La	roja	que	le	faltaba Así	robaban	la	plata	del	futbol ND ND ND ND

105 2 Se	le	hace	agua	la	boca 5 El	globo	estuvo	a	la	altura D D DT RI

106 8 Rubinho 3 Un	error	criminal D D RI RI

107 1 Todo	volvio	a	la	normalidad 2 A	river	le	salio	todo	mal D D RI RI

108 2 ¿qué	pasa	muñeco? 1 Barrotes	para	los	barras D ND DT ND
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109 7 Santo	paton 2 "Los	veo	con	cara	de	revancha" D D RD DT

110 2 Aganar	o	aplaudir 6 Un	paso	decisicvo	de	Lanus D D E RD

111 5 mano	negra D RI

112 2 Gracias	monumentales 3 Pratto	lo	sacó	a	racing D D RI RI

113 1 es	para	vos 8 central	abusó	de	gremio D D RI RI

114 8 santa	cruz 2 pasarella	me	pidio	300	lucas D ND RD ND

115 7 el	mas	blandi	lejos 6 a	un	paso	de	la	final D D RD E

116 6 sand	almiron 1 hechos	unos	pibes D ND RD ND
117 1 "este	boca	es	distinto" 2 necesitamos	jugadores	que	quieran	la	gloriaD ND E ND

118 2 estas	igual 1 carlitos,	la	mona	y	boca D ND RI ND

119 1 Mate	listo 5 debuta	toranzo D ND E ND

120 1 cotiza	en	bolsa 8 le	rompimos	el	invicto D D RI RI
121 1 Boca	libre	de	humo 5 toranzo	nos	hizo	llorar ND ND ND ND

122 2 lo	hizo	de	trapo 7 Una	final	de	la	santomba ND D ND RD

123 1 Lo	de	osvaldo	se	termino ND ND RD

selección

afa

124 1 hoy	gana	boca 2 todos	están	en	mercado ND D ND REF

125 1 las	manos	de	dios 8 afuera	central D D RI RI

126 3 gracias	mil 2 perdio	la	ultima	batalla ND D ND RD

127 3 de	mil	amores ND ND

128 7 soy	del	cuervo	y	me	la	banco 8 es	un	leon D D RD RD

129 1 "Guillermo	tiene	todo	para	hacer	historia"3 saja	de	la	despedida ND ND ND ND

130 3 dos	tiros	al	alma 1 guille	armo	una	lista D D RD REF

131 3 colorin	colorado 2 armani,	el	arquero	de	moda D D DT REF

selección 1 yo	no	pedí	a	wanchope D REF

champions 7 el	titula	para.. D E
132 6 baila	lanus	por	un	sueño D RD

 

       
Clubes:   Variantes:    
Boca Juniors = 1  Resultado deportivo = RD:   
River Plate = 2  Resultado deportivo internacional = RI  
Racing = 3   Resultado partdio amistoso = RPA  
Independiente = 4  Pre temporada = PT   
Huracan = 5  Refuerzos = REF   
Lanus = 6   Director tecnico = DT   
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San Lorenzo = 7  Lesión = L    
Equipos no equipos = 8   Entrenamiento = E   
 

 

FIGURA 1 

CENSO 

EQUIPOSARGENTINOS(FUENTE 

TYCSPORTS 2015) 

TODOS LOS RESULTADOS  

1)Boca                 22,46% 

2) River                 16,13% 

3) Rosario Central   9,94% 

4) Newell's              7,70% 

5) Independiente      7,53% 

6) Racing                5,49% 

7) San Lorenzo        4,71% 

8) Talleres (C)         3,76% 

9) Colón                  2,74% 

10) Estudiantes (LP) 2,35% 

11) Belgrano            2,13% 

12) Huracán            1,76% 

13) Vélez                 1,47% 

14) Unión (Sante Fe) 1,21% 

15) Gimnasia (LP)     0,78% 

16) San Martín (T)    0,69% 

17) Atlético (T)         0,68% 

18) Temperley          0,67% 

19) Argentinos          0,49% 

20) Lanús                 0,44% 

21) Banfield              0,43% 

22) Chacarita            0,39% 

23) Tigre                  0,34% 

24) Chicago             0,33% 

25) Quilmes             0,31% 

26) Godoy Cruz        0,29% 

27) Instituto             0,28% 

28) J. Antoniana (S) 0,20% 

29) Boca Unidos      0,20% 

30) Los Andes         0,18% 

31) Ferro                 0,18% 

32) All Boys            0,17% 

33) Morón               0,16% 

34) Aldosivi             0,16% 

35) San Martín (SJ)  0,14% 

36) I. Rivadavia(M)   0,14% 

37) Alvarado            0,13% 

38) Gimnasia y Tiro  0,12% 

39) Racing (C)          0,12% 

40) CAI                    0,12% 

41) Platense             0,11% 

42) C. Córdoba (SDE)  0,10% 

43) Gimnasia (J)        0,10%       
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44) Sarmiento           0,10% 

45) Olimpo                0,10% 

Con la participación de casi 250 

mil usuarios, finalizó el Censo 

Nacional de Hinchas de 

TyCSports.com 
 
       

ENCUESTA 1  

¿Qué equipo salió campeón del último torneo de primera división? 

A) LANÚS 

B) San Lorenzo 

C) Boca Juniors 

D) River Plate 

E) San Lorenzo 

¿ Qué equipo “ grande” participó de la súper final en el último torneo? 

A) Boca Juniors 

B) River Plate 

C) SAN LORENZO 

D) Racing Club 

E) Independiente 

¿ Quién fue el goleador?  

A) Carlos Tévez 

B) Lucas Alario 

C) Daniel Osvaldo 

D) Wanchope Ávila 

E) JOSÉ SAND 
F) Martín Cauteruccio 

¿ Cuál de los siguientes jugadores no formó parte del plantel de Boca Juniors? 

A) Daniel Osvaldo 

B) Cata Díaz 

C) Cristián Pavón 

D) Rodrigo Betancour 
E) LUCAS ZELARRAYÁN 

¿Cuál de los siguientes jugadores no formó parte del equipo de San Lorenzo? 

A) Sebastián Blanco 

B) ÁNGEL CORREA 

C) Néstor Ortigoza 

D) Emanuel Más 
E) Matías Caruzzo 

¿Cuál de los siguientes jugadores no formó parte del plantel de Lanús? 
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A) Nicolás Pasquini 

B) Gonzalo di Renzo 

C) Iván Marcone 

D) José Luis Gómez 
E) JUAN BENÍTEZ 

 

¿A cuál de estos jugadores incorporó Boca en el último mercado de pases? 

A) FRANK FABBRA 

B) Carlos Tévez 

C) Cristián Pavón 

D) Sebastián Palacios 
E) Agustín Orión 

¿ A cuál de estos jugadores incorporó Lanús en el último mercado de pases? 

A) Gustavo Gómez 

B) Sergio Almirón 

C) Diego Braghieri 

D) JOSÉ SAND 

E) Nicolás Aguirre 

¿Cuál de los siguientes DT´s no corresponde al equipo que figura entre comillas? 

A) Pablo Guede ( San Lorenzo) 

B) FRANK KUDELKA ( GODOY CRUZ) 

C) Nelsón Vivas (Estudiantes) 

D) Ruso Zielinsky ( Belgrano) 

E) Carlos Mayor ( Tigre) 

¿ Qué jugador realizó más goles en el último torneo? 

A) WANCHOPE ÁBILA 

B) MORRO GARCÍA 

C) Carlos Tévez 

D) Rodrigo Mora 

E) Marco Ruben 

¿ En cuál de estos equipos no jugó Carlos Tévez ( Boca) ? 

A) Corinthians 

B) ASTON VILLA 

C) Manchester City 

D) Manchester United 

E) Juventus 

 

¿ En cuál de estos equipos no jugó Román Martínez ( Lanús)?  

A) RCD Espanyol 
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B) Arsenal de Sarandí 

C) Deportivo Morón 

D) Estudiantes de la plata 

E) COLO COLO 

¿ Cuál de los siguientes jugadores de Lanús jugó en otro equipo grande? 

A) JOSÉ SAND 

B) Iván Marcone 

C) Agustín Marchesín 

D) Fernando Monetti 

E) Víctor Ayala 

¿Cuál de los siguientes jugadores vistió más partidos con la camiseta de su club? 

A) Patricio Toranzo 

B) Marcelo Barovero 

C) Diego Milito 

D) MAXIMIALIANO VELÁZQUEZ 

ENCUESTA 2  

¿Qué orden de tópicos crees que es más susceptible para describir la función del diario 

Olé? 

A) Fútbol Nacional- Fútbol Internacional- Otros deportes- Espectáculos 
B) Fútbol Internacional -Fútbol nacional- Espectáculos- Otros deportes 
C) Fútbol nacional- espectáculos- otros deportes- fútbol internacional 
D) Otro orden 

 

¿Cuántas veces por semana ingresas a Olé?  

A) Todos los días por lo menos una vez 
B) 1-2 días por la semana 
C) 3-5 días por semana 
D) Otra 

 

 

 

¿Consideras a Olé un diario parcial? Se puede elegir más de una opción 

A) Sí 
B) No, solo habla de River y Boca 
C) No, pero todos los diarios deportivos son iguales 
D) No, pero por otras razones 

 

¿Cuántos goles marcó Daniel Osvaldo en su último ciclo en Boca Juniors? 

A) 2 



 41 

B) 8 
C) 0 
D) 12 

 

¿ Qué marca de cigarrillos fuma Daniel Osvaldo? 

A) Phillip Morris 
B) MARLBORO 
C) Parliament 
D) No fuma, es un invento de la prensa 

 

¿ Cuántas tapas piensas que ocupó Daniel Osvaldo a lo largo del torneo? 

A) 0 
B) 3 
C) Más de 3 
D) Menos de 3 
 

¿ Con cuál de las siguientes mujeres NO estuvo Daniel Osvaldo? 

A) Nina Oetlinger 
B) Jimena Barón 
C) Milita Bora 
D) ERIKA MITKDAJ 

 

¿ Cuál de estos jugadores perdió una hija en el 2007? 

A) JOSÉ SAND 
B) Santiago Silva 
C) Andrés D’Alessandro 
D) Ignacio Scocco 

 

 

¿Qué jugador ganó más títulos con su equipo (nacionales e internacionales)? 
       A)  Lautaro Acosta( Lanús) 
       B)  Néstor Ortigoza ( San Lorenzo) 
       C)  Andrés D´Alessandro ( River) 
       D) LOS TRES GANARON LO MISMO  
 

¿Cuál de los siguientes jugadores tuvo problemas por supuestamente haberle ofrecido 

dinero a una mujer por sexo estando casado? 

A) Daniel Osvaldo 
B) ROMÁN MARTÍNEZ 
C) Fernando Cavenaghi 
D) Gustavo Gómez 
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TAPAS DIARIOS IMPRESOS: ENERO  
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